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ECONOMIA E NEGOCIOS

DISCIPLINA:
AREA DE NEGOCIOS E OPERAGOES FINANCEIRAS

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

VALOR DO DINHEIRO NO TEMPO
JUROS SIMPLES E JUROS COMPOSTOS
MODALIDADES DE TAXAS DE JUROS
OPERACOES DE DESCONTO

AULA 2

PLANEJAMENTO DAS FASES ORCAMENTARIAS
MODALIDADES DE INVESTIMENTOS

DECISAO E IMPORTANCIA DOS FLUXOS DE CAIXA
ALAVANCAGEM OPERACIONAL

AULA 3

FONTES DE FINANCIAMENTOS DISPONIVEIS
CAPITAL DE TERCEIROS

CUSTO TOTAL DO CAPITAL

ALAVANCAGEM FINANCEIRA

AULA 4

METODO DA TAXA INTERNA DE RETORNO
TAXA INTERNA DE RETORNO MODIFICADA
METODO PERIODO DE PAYBACK

INDICE DE LUCRATIVIDADE

AULA 5

PROJETANDO O FLUXO DE CAIXA

ANALISE DA VIABILIDADE ECONOMICA
CRIACAO DE VALOR ECONOMICO AGREGADO
VALOR AGREGADO DE MERCADO

AULA 6

CAPITAL DE GIRO

ANALISE PELO METODO DUPONT
RISCO E RETORNO

FINALIZANDO

DISCIPLINA:
SISTEMAS DE INFORMACAO GERENCIAL

RESUMO

Neste material serdo abordados: o conceito, 0s elementos, a organizagéo e as aplicacdes de
Sistemas de Informacdo; o papel das informacbes nas empresas; a circulacdo das
informacgdes nas organizacdes; o mundo digital e a Revolugéo da Informacéo; os efeitos da
era da informac&o na economia; o gerenciamento das informagdes; dado e informacéo, qual
a diferenca? Informacdes quantitativas e qualitativas; o valor e a qualidade das informacdes;
convertendo dados em informacg6es; a piramide do conhecimento; as atividades gerenciais e
0 processo decisorio; a evolugdo e a classificagdo dos Sistemas de Informacéo; sistemas de
Informacéo gerencial para as funcdes administrativas de uma empresa e sistemas Integrados
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de Gestao (ERP).

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

O PAPEL E A CIRCULAGAO DAS INFORMAGOES NAS EMPRESAS
DADOS, INFORMAGCOES E CONHECIMENTO

INFORMACOES QUANTITATIVAS E QUALITATIVAS
CONVERTENDO DADOS EM INFORMAGCOES

PIRAMIDE DO CONHECIMENTO

AULA 2
CONCEITO E DEFINICAO DE SISTEMAS E DE SISTEMAS DE INFORMACAO
APLICACAO DOS SISTEMAS DE INFORMACAO

TIPOS DE DECISOES

AS ETAPAS DO PROCESSO DECISORIO

ESCOLHENDO A MELHOR DECISAO

AULA 3

TECNOLOGIA DA INFORMACAO E COMUNICACAO
FERRAMENTAS DE APOIO A DECISAO

HIERARQUIA E ORGANIZACAO DO SISTEMA DE INFORMACAO
GERENCIAMENTO DAS INFORMACOES

OS EFEITOS DA ERA DA INFORMACAO NA ECONOMIA

AULA 4

BANCO DE DADOS E SISTEMA GERENCIADOR DE BANCO DE DADOS
TIPOS DE BANCOS DE DADOS

BANCOS DE DADOS RELACIONAIS

SQL — CONSULTANDO DADOS

IMPORTANCIA DO BANCO DE DADOS

AULA 5

A REVOLUCAO DA INFORMACAO E OS EFEITOS NA ECONOMIA
EVOLUCAO DOS SISTEMAS DE INFORMACAO

E-BUSINESS E E-COMMERCE

CLASSIFICACAO DOS SISTEMAS DE INFORMACAO
TENDENCIAS EM S|

AULA 6

SISTEMAS PARA OS DIFERENTES NIVEIS HIERARQUICOS

SIG PARA ADMINISTRACAO FINANCEIRA

SIG PARA CRM

SIG PARA MANUFATURA, GESTAO DE PESSOAS E PROJETOS
SISTEMAS INTEGRADOS DE GESTAO — ERP

BIBLIOGRAFIAS

e POTTER, R.; RAINER, R.; TURBAN, E. Administracdo de Tecnologia da Informacéo —
Teoria e Prética. 3. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2005.

e STAIR M. R. Principios de Sistemas de Informacdo: uma abordagem gerencial. Rio de
Janeiro: LTC, 2004.

e TURBAN, E. et al. Administracéo de Tecnologia da Informacéo. Rio de Janeiro: Campus,
2005, p. 100.
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ANALISE DE CREDITO E RISCO

RESUMO

O crédito é um assunto de pauta para todos os momentos no mercado, uma vez que tanto
0s bancos quanto as empresas necessitam dele para canalizar seus recursos e desenvolver
atividades comerciais. Desse modo, na disciplina de Andlise de Crédito e Risco vamos
buscar juntos compreender por meio de nossas aulas o contetdo conceitual e pratico que
torne claro o entendimento sobre a concess&o de crédito. E importante reforcar que crédito
€ confianca e que, para ele se tornar mais seguro, necessitamos implantar técnicas de
avaliagbes capazes de reduzir os riscos inerentes a modalidade e atingir resultados
esperados com a operacado de crédito concedida. Jamais o risco sera eliminado, no entanto,
podemos identifica-lo e tomar medidas capazes de reduzi-lo para que figuemos menos
expostos a futuras situagdes de inadimpléncia e perdas. A exposicdo desnecessaria esta
ligada diretamente ao ndo cumprimento na integra de uma premissa basica do crédito, a qual
€ o levantamento das informacdes sobre o tomador de crédito.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

CONCEITOS E HISTORICOS DO CREDITO

CREDITO NA PRATICA

RISCO DE CREDITO

PERDA X DIVERSIFICACAO

PROCESSO DE CREDITO: INSTITUICOES FINANCEIRAS E EMPRESAS

AULA 2

ESTRUTURA DO SISTEMA FINANCEIRO NACIONAL PARA CREDITO
BANCOS E INSTITUICOES FINANCEIRAS

ESTRUTURA DE CONCESSAO DE CREDITO NAS EMPRESAS
COLETA DE DADOS E INFORMACOES PARA BASE INTERNA
COLETA DE DADOS E INFORMACOES: BASE EXTERNA

AULA 3

ANALISE DO CREDITO: OBJETIVO E IMPORTANCIA

AVALIACAO DOS DOCUMENTOS E CRUZAMENTO DE INFORMAGCOES
CONFIRMACAO DA VERACIDADE DAS INFORMACOES

AVALIACAO DO RISCO: OS CS DO CREDITO

RISCOS DO CLIENTE E DA OPERACAO

AULA 4

AVALIACAO FINANCEIRA: PESSOA FISICA E PESSOA JURIDICA
PARAMETROS DE AVALIACAO NA PESSOA FISICA
PARAMETROS DE AVALIACAO DA PESSOA JURIDICA

DADOS CONTABEIS E iINDICES FINANCEIROS

FORMALIZACAO DE GARANTIAS

AULA S5

ESTRUTURACAO DA PROPOSTA DE CREDITO: MODELOS DE DESENVOLVIMENTO
MODELO DE PROPOSTA PARA PESSOAS JURIDICAS

MODELO DE PROPOSTA PARA PESSOAS FISICAS

AVALIACAO DOS RISCOS: MENSURACAO E ADMINISTRACAO

RATING NAS OPERACOES DE CREDITO

AULA 6
ACOMPANHAMENTO DO CREDITO
ESTUDO DA INADIMPLENCIA
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ESTUDO DO CENARIO MACROECONOMICO
JUROS VERSUS INFLACAO
DETERMINACAO DE JUROS NO MERCADO

BIBLIOGRAFIAS

e TECLES, P. L.; TABAK, B. M.; STAUB, R. B. Concentracéo e inadimpléncia nas carteiras
de empréstimos dos bancos brasileiros. Disponivel em:
https://www.bcb.gov.br/pec/wps/port/wps191.pdf.

e YANADA, G.; HOLLAND, M. Basileia Il e exigéncia de capital para risco de crédito dos
bancos no Brasil. Disponivel em:
http://bibliotecadigital.fgv.br/ojs/index.php/rbfin/article/viewFile/1419/1729.

DISCIPLINA:
ANALISE FINANCEIRA

RESUMO

A Administracdo Financeira, apesar de tratar de todas as areas que necessitam de controle
financeiro, ndo tem relacdo direta com questdes de finangcas pessoais ou corporativas. Ou
seja, quando tratamos de relacdes humanas, comerciais ou produtivas, administrar financas
nao se trata da dindmica de cada uma delas, e sim, da parte quantitativa, tanto de viabilidade
e lucratividade, quanto de prejuizo. O mais importante é que o administrador financeiro tenha
nocdo do valor do dinheiro em diferentes circunstancias, e para isso dominar as principais
ferramentas de calculo financeiro € essencial.
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AULA 1

CONCEITOS GERAIS

O ADMINISTRADOR FINANCEIRO
FERRAMENTAS DE CALCULO FINANCEIRO
CALCULADORAS FINANCEIRAS — A HP-12C
FERRAMENTAS DE PROJECAO FINANCEIRA

AULA 2

DECISOES FINANCEIRAS NAS CORPORACOES
PROJECOES DE RECEITA

RECEITA E SAZONALIDADE

PROJECOES DO BALANCO FINANCEIRO E FLUXO DE CAIXA
A FUNCAO FINANCEIRA NAS EMPRESAS

AULA 3

PONTO DE EQUILIBRIO OPERACIONAL
CUSTOS FIXOS E VARIAVEL

MARGEM DE CONTRIBUICAO

GRAU DE ALAVANCAGEM OPERACIONAL (GAO)
GRAU DE ALAVANCAGEM FINANCEIRA (GAF

AULA 4

GESTAO DO CAPITAL DE GIRO
MATERIA-PRIMA E O ESTOQUE EXCEDENTE
EFICIENCIA DE GIRO E ESTOQUE
INDICADORES FINANCEIROS

INDICES FINANCEIROS

AULA S5
ANALISE DE INVESTIMENTOS
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CUSTOS EM INVESTIMENTOS

CALCULO E MENSURAGAO DOS CUSTOS EM INVESTIMENTOS
CUSTO MEDIO PONDERADO DE CAPITAL

VAUE (VALOR ANUAL UNIFORME EQUIVALENTE)

AULA 6

VALOR PRESENTE LIQUIDO (VPL)
TAXA INTERNA DE RETORNO (TIR)
TIR INCREMENTAL

PAYBACK SIMPLES

PAYBACK ATUALIZADO

BIBLIOGRAFIAS

e 6 FERRAMENTAS para fazer o planejamento estratégico do préximo ano. Endeavor
Brasi,b, 6 nov. 2015. Disponivel em: http://revistapegn.globo.com/Dia-a-
dia/noticia/2015/11/6-ferramentas-parafazer-o-planejamento-estrategico-do-proximo-
ano.html.

e ANDRICH, E. G.; CRUZ, J. A. W. Gestéao financeira moderna: uma abordagem pratica.
Curitiba: InterSaberes, 2013.

e BRAGA, R. Fundamentos e técnicas de administracdo financeira. 16. ed. Sao Paulo:
Atlas, 2008.

DISCIPLINA:
ANALISE DA VANTAGEM COMPETITIVA

RESUMO

Apresentaremos 0s elementos e as teorias de estudo para a identificacéo, a elaboracao e o
uso da vantagem competitiva organizacional, com uma abordagem baseada em conceitos
da prética da estratégia e da analise de oportunidades para cria-la. Além disso, estudaremos
as perspectivas para a estratégia e as diversas possibilidades e indicadores de desempenho
e discutiremos como a empresa deve usar a sua core competence para a concepcao de um
processo para formular estratégias e como a mudanca organizacional proporciona a tomada
de deciséo.
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AULA 1
TEMAS ESTRATEGICOS: O QUE E O PROCESSO ESTRATEGICO?
MISSAO

VISAO

VALORES ORGANIZACIONAIS

POLITICAS E PRINCIPIOS ORGANIZACIONAIS

AULA 2

MENTALIDADE ESTRATEGICA

TRANSFORMACAO ESTRATEGICA

DIAGNOSTICO ESTRATEGICO E ANALISE DO AMBIENTE INTERNO
ANALISE DE CENARIOS

O MODELO DAS 5 (CINCO) FORCAS DE POTTER

AULA 3

ANALISE DO PORTFOLIO

CICLO DE VIDA DO PRODUTO

MATRIZ BCG

MATRIZ GE

ANALISE DA CONCORRENCIA E DOS CONCORRENTES
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AULA 4
MATRIZ SWOT
DESENVOLVIMENTO DO NEGOCIO
MANUTENCAO

CRESCIMENTO ESTRUTURAL
MUDANCA ORGANIZACIONAL

AULA 5

ESTRATEGIA DE ANSOFF E OBJETIVO DA ESTRATEGIA
PENETRACAO E CRESCIMENTO

DESENVOLVIMENTO DE MERCADO

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS E ESTRATEGIA COMPETITIVA
DIVERSIFICACAO E ESTRATEGIA CORPORATIVA

AULA 6

A TOMADA DE DECISAO

A INTUICAO (ESTRATEGISTA)

A RACIONALIDADE (ORGANIZACAO)

O PROCESSO DA ESTRATEGIA NA ORGANIZACAO
O POSICIONAMENTO

BIBLIOGRAFIAS

e REBOUCAS, D. P. Planejamento estratégico. 24. ed. Sao Paulo: Atlas, 2007.

e COSTA, E. A, Gestdo estratégica: da empresa que temos para a empresa que queremos.
2. ed. S&0 Paulo: Saraiva, 2007. p. 424.

e MINTZBERG, H.; LAMPEL, J. et al. O Processo da estratégia, conceitos, contextos e
casos selecionados. Tradugdo de Luciana de Oliveira Rocha. 4. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2006.

DISCIPLINA:
CORPORACOES E CONTEXTO EMPREENDEDOR

RESUMO

Esta disciplina sera uma caminhada empreendedora que mostrara todos os desafios e como
o0 empreendedor trabalhara com dois pontos importantes: sabedoria e eficacia. A proposta é
revelar que podemos empreender e crescer, nao somente em termos pessoais, mas também
coletivos.
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AULA 1

CONCEITO DE EMPREENDEDORISMO
TIPOS DE EMPREENDIMENTO

PERFIL DO EMPREENDEDOR

TIPOS DE EMPREENDEDOR

AULA 2

CONCEITOS E DIFERENCAS

IDENTIFICANDO OPORTUNIDADE DE NEGOCIOS
PESQUISA DE FRANQUIAS

AULA 3

CONCEITOS E INICIO DO CAPITALISMO COMERCIAL
CAPITALISMO INFORMACIONAL-GLOBAL
CAPITALISMO INDUSTRIAL
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O CAPITALISMO CONTEMPORANEO
CAPITALISMO FINANCEIRO OU MONOPOLISTA

AULA 4

INOVACAO E EMPREENDEDORISMO: CONCEITOS E DIFERENCAS
ETAPAS DO PROCESSO CRIATIVO E DA INOVACAO

GESTAO DA INOVACAO E SEUS TIPOS

AULA S

CICLOS DE DESENVOLVIMENTO ORGANIZACIONAL

A HIERARQUIA DAS NECESSIDADES DE MASLOW

DA UTOPIA A REALIDADE EM EMPREENDER

SEMELHANCAS E DIFERENCAS ENTRE EMPREENDEDORISMO E
INTRAEMPREENDEDORISMO

CARACTERISTICAS DO EMPREENDEDOR

AULA 6
OS TRES SETORES NA ECONOMIA
EMPREENDEDORISMO SOCIAL CORPORATIVO

BIBLIOGRAFIAS

e DOLABELA, F. O segredo de Luisa: uma paixdo e um plano de negdécios: como nasce 0
empreendedor e se cria uma empresa. 122 ed. S&o Paulo: Cultura, 2006.

e DORNELAS, J. C. A. Empreendedorismo na pratica: mitos e verdades do empreendedor
de sucesso. Rio de Janeiro: Elsevier, 2007.

e OSTERWALDER A, Pigneur, Y. Business Model Generation: inovagdo em modelos de
negocios: um manual para visionarios, inovadores e revolucionarios. Rio de Janeiro: Alta
Books, 2012.

DISCIPLINA:
ESPACO GEOGRAFICO, ECONOMIA E COMERCIO INTERNACIONAL

RESUMO

Esta disciplina tem como objetivo estudar o espaco geografico e as formas como o ser
humano se apropria dos recursos disponiveis, de forma espontanea ou planejada, com base
nos mecanismos de exploracdo com maior ou menor racionalidade, interferindo nas formas
encontradas na natureza e se apropriando dos diferentes saberes, de forma a modificar os
espacos conforme seus interesses, sejam eles institucionais, culturais, econdmicos ou
sociais. Serdo apresentadas as bases tedricas do conhecimento geografico e o0s
fundamentos tedéricos da economia. Sao duas ciéncias distintas que se complementam na
analise do sistema econdmico e geogréfico, o qual se intensifica na complexidade da politica,
do espaco, do comércio e do mundo dos negdcios.
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AULA 1

FUNDAMENTOS TEORICOS DA ECONOMIA

O SISTEMAS ECONOMICOS E SOCIAIS

O ESTADO E SUA ORGANIZACAO ESPACIAL

A NOVA COMPOSICAO GEOGRAFICA E A NATUREZA DO COMERCIO
INTERNACIONAL

AULA 2

DA TEORIA KEYNESIANA A HEGEMONIA DAS GRANDES CORPORACOES
GLOBALIZACAO E NEOLIBERALISMO — UMA NOVA ROUPAGEM DO CAPITALISMO
GLOBALIZACAO E NEOLIBERALISMO — A PORTA DE ENTRADA DO GLOBAL PARA O
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LOCAL
A METROPOLE EM UM CONTEXTO DE INTERNACIONALIZAGCAO DA ECONOMIA

AULA 3

O COMERCIO INTERNACIONAL E AS NACOES IMPERIALISTAS

DA CRIAGAO DA ONU AS CONTRIBUICOES DA CEPAL PARA O DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO DA AMERICA LATINA

O PROCESSO DE INTEGRAGAO ECONOMICO EUROPEU E SEU MERCADO COMUM
O COMERCIO INTERNACIONAL E A FORMACAO DOS BLOCOS ECONOMICOS —
NAFTA, ALCA E MERCOSUL

AULA 4

O ESTADO E O SISTEMA MONETARIO

O FMI E SUA ESTRATEGIAS PARA ASSEGURAR UMA GEOPOLITICA CAPITALISTA
AS INSTITUICOES DE BRETTON WOODS E A GEOPOLITICA INTERNACIONAL

O BALANCO DE PAGAMENTOS E A GEOPOLITICA INTERNACIONAL

AULA 5

A CADEIA DE VALOR (SUPPLY VALUE)

O CIRCUITO INFERIOR, O CIRCUITO SUPERIOR E A ECONOMIA INTERNACIONAL
A NOVA LOGICA DE LOCALIZACAO, PRODUCAO E ACUMULACAO CAPITALISTA
A LOGICA DA FINANCEIRIZACAO GLOBALIZADA E O NEOLIBERALISMO

AULA 6

O TEOREMA DE HECKSCHER-OHLIN

O GATTEA OMC

O CONSENSO DE WASHINGTON E O SUPPLY-SIDE ECONOMICS
OS BRICS E A OCDE

BIBLIOGRAFIAS

e LEFEBVRE, H. O direito a cidade. Sdo Paulo: Centauro, 2013.

e MALLMANN, L.; BALESTRIN, N. L.; SILVA, R. dos S. Estado e politicas sociais no Brasil:
avancos e retrocessos. Curitiba: InterSaberes, 2017.

e SOUZA, N. de J. de. Desenvolvimento econdmico. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2005.

e VASCONCELLOS, M. A. S. de. Introdugéo a macroeconomia. In: PINHO, D. B.; TONETO
JUNIOR, R.; VASCONCELLQOS, M. A. S. Manual de economia. Sao Paulo: Saraiva, 2012.

DISCIPLINA:
PLANO DE NEGOCIOS

RESUMO

Pretende-se, nesta disciplina, apresentar como é possivel desenvolver um plano de
negocios, elencando os principais elementos que o compdem e expondo, de forma simples
e direta, os principais cuidados e a atencéo a serem considerados nas tomadas de decisé&o
acerca de um ou outro plano de agéo.
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AULA 1

AS EMPRESAS E SEUS DIFERENTES PORTES

O CONTEXTO DO MEI

ME, EPP, EMPRESA DE MEDIO PORTE E GRANDE EMPRESA

OUTROS TIPOS DE EMPRESAS

TODOS OS TIPOS DE EMPRESAS PRECISAM DE UM PLANO DE NEGOCIOS?

AULA 2
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BMG CANVAS: O CANVAS DO MODELO DE NEGOCIOS

SEGMENTO DE CLIENTES

PROPOSTA DE VALOR

CANAIS, RELACIONAMENTO COM OS CLIENTES E FONTES DE RECEITA
ATIVIDADES-CHAVE, RECURSOS-CHAVE, PARCERIAS-CHAVE E ESTRUTURA DE
CUSTOS

AULA 3
INOVACAO
INVESTIMENTOS
EFFECTUATION
DESIGN THINKING
LEAN STARTUP

AULA 4

O PLANEJAMENTO COMO PROCESSO NAS EMPRESAS

A RELACAO ENTRE PLANEJAMENTO ESTRATEGICO E PLANO DE NEGOCIOS
PLANO DE NEGOCIOS — CONCEITOS E HISTORICO

QUANDO CRIAR UM PLANO DE NEGOCIOS?

PARA QUEM CRIAR O PLANO DE NEGOCIOS?

AULA 5

AS ESTRUTURAS DO PLANO DE NEGOCIOS
SUMARIO EXECUTIVO

ANALISE DE MERCADO

PLANO DE MARKETING

PLANO OPERACIONAL

AULA 6

PLANO FINANCEIRO

CONSTRUCAO DE CENARIOS

AVALIACAO ESTRATEGICA

QUANDO O PLANO DE NEGOCIOS ESTA PRONTO?
PROXIMOS PASSOS

BIBLIOGRAFIAS

e CHIAVENATO, I. Administracdo nos Novos Tempos. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

¢ NAKAGAWA, M. Plano de negécio teoria geral. Barueri, SP: Manole, 2011.

e WILDAUER, E. W. Plano de negdcios: elementos constitutivos e processo de elaboragéo.
Curitiba: Intersaberes, 2012.

DISCIPLINA:
AGRONEGOCIO - CONTEXTOS ECONOMICO, SOCIAL E POLITICO

RESUMO

O agronegécio é reconhecido, internamente e internacionalmente, como um setor da
economia brasileira que gera dividendos consideraveis para as contas da Unido. E o setor
da producgédo que desde a década de 1990 aumentou sua importancia econdmica, politica e
social no pais e passou por diversas crises econdmicas (1991-1992, 1998-1999, 2007-2008,
2016-2019) quase ileso. Conhecer seus contextos econdmicos, social e politico é de grande
valia para seu crescimento profissional e essa disciplina contribui muito para isso.
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AULA 1
TERRITORIALIZACAO DO AGRONEGOCIO NO BRASIL
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DE AGROINDUSTRIA PARA AGRONEGOCIO
A MODERNIZAGAO CONSERVADORA DO CAMPO NACIONAL
CONJUNTURA ECONOMICA

AULA 2

LOGISTICA E ESCOAMENTO: COMO SE REALIZA A EXPORTAGCAO DAS
COMMODITIES

DESTINOS E CONCORRENTES

AGRICULTURA CAMPONESA E SEU FUNCIONAMENTO

MERCADO NACIONAL: O MERCADO CAMPONES?

AULA 3

PODER POLITICO DO AGRONEGOCIO: RAIZES

PODER POLITICO DA AGRICULTURA CAPITALISTA NO MUNDO
REFORMA AGRARIA

POLITICA E AGRONEGOCIO: A CHAMADA BANCADA RURALISTA

AULA 4

TRABALHO CAMPONES AUTONOMO

TRABALHO ASSALARIADO E AGRONEGOCIO

AGRONEGOCIO PRODUTIVO E O SETOR FINANCEIRO: TRABALHO E ESPECULACAO
OUTROS TRABALHOS: POVOS E COMUNIDADES TRADICIONAIS

AULA 5

A QUEDA DA INDUSTRIA

AGRONEGOCIO NA VANGUARDA

COMERCIO EXTERIOR COMO NORTE DO AGRONEGOCIO
CHINA — MOTOR DO AGRONEGOCIO

AULA 6

A QUESTAO AMBIENTAL

A QUESTAO DOS AGROTOXICOS
A QUESTAO DOS CAMPONESES
A QUESTAO DO FUTURO

BIBLIOGRAFIAS

e LIMA, F. V. Territorializacdo do agronegocio e resisténcia camponesa. Mercator,
Fortaleza, v. 15, n. 1, p. 73-86, jan./mar. 2016. Disponivel em:
http://www.scielo.br/pdf/mercator/v15n1/1984-2201-mercator-15-01-0073.pdf.

e OLESKO, G. F. Geografia agraria. Curitiba: InterSaberes, 2017.

e PIRES, M. J. S.; RAMOS, P. O termo modernizacéo conservadora: sua origem e utilizacdo
no Brasil. Revista Econ6mica do Nordeste, v. 40, n. 3, p. 411-424, jul./set. 20009.
Disponivel em: https://ren.emnuvens.com.br/ren/article/view/367/315.

DISCIPLINA:
ESTRATEGIA APLICADA A CLIENTES E MERCADOS

RESUMO

O contexto histérico dos pressupostos que envolvem a estratégia e sua incorporagdo a
administracdo de empresas representa a evolugéo conceitual do planejamento estratégico,
suas perspectivas e, principalmente, seu alinhamento na gestédo de negécios. Nesse sentido,
conhecer a estrutura organizacional, os tipos de estratégias, suas interacdes com o ambiente
organizacional e analisar o seu papel associado a competitividade empresarial € um dos
objetivos da administracdo nos tempos atuais. Diante disso, esta etapa apresenta topicos
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relevantes da administracio moderna, evidenciando as abordagens que envolvem a
estratégia empresarial e seus cendrios. Esperamos que, ao final, tenhamos construido nosso
conhecimento com a capacidade conceitual, pratica e critica, sendo capazes de discutir os
principais pressupostos que envolvem as abordagens tedricas da estratégia e a gestdo
alinhada ao desenvolvimento de uma visdo estratégica do negocio, bem como atuarmos
como gestores com foco em resultados, otimizacdo de processos e diminuicdo de custos,
além do objetivo de realizar uma gestdo competitiva, voltada para o desenvolvimento
organizacional e o engajamento de todos os atores envolvidos.
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AULA 1
FUNDAMENTOS DA ESTRATEGIA DE NEGOCIOS

ESTRATEGIA E COMPETITIVIDADE

ESTRATEGIA: DESDOBRAMENTO, ALINHAMENTO E ACOMPANHAMENTO
ESTRATEGIA E COMPETITIVIDADE DE PORTER

AULA 2
ABORDAGENS ESTRATEGICAS EMPRESARIAIS: CUSTOMIZACAO X PADRONIZACAO
PARADIGMAS ORGANIZACIONAIS E ESTRATEGIA

AS CINCO ESTRATEGIAS NO NiVEL DOS NEGOCIOS

ESTRATEGIA DE LIDERANCA

AULA 3
PROCESSO DA ESTRATEGIA DE RUPTURA

ESTRATEGIAS INOVADORAS

INOVACAO, MERCADO E ESTRATEGIAS DISRUPTIVAS

APLICACAO PRATICA PROFISSIONAL — INOVAGAO COMO ESTRATEGIA DE NEGOCIO

AULA 4
METRICAS DE MARKETING — DEFINICAO DE KPIS
DEFINICAO DE CENARIOS

ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL
APLICACAO PRATICA PROFISSIONAL

AULA S5

MODELOS DE NEGOCIOS DE CAUDA LONGA

INOVACAO E MERCADO

CLIENTE COMO PROTAGONISTA

APLICACAO PRATICA PROFISSIONAL — ESTUDO DE CASO

AULA 6

GESTAO DE CLIENTES E MERCADOS

GESTAO ESTRATEGIA E A GERACAO DE VALOR PARA O CLIENTE
GESTAO COMPETITIVA DO SEU NEGOCIO

APLICACAO PRATICA PROFISSIONAL — ESTUDO DE CASO
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DISCIPLINA:
BLOCKCHAIN E CRIPTOMOEDAS

RESUMO

Modernamente, o ser humano precisa diariamente fazer transagfes para a obtencédo dos
bens e servicos necessarios a satisfacdo de suas necessidades visando ao seu bem-estar.
Neste ponto, é importante indagar: isso seria possivel sem a existéncia do dinheiro? O que
seria o dinheiro ou a moeda, como convencionalmente é chamado? Quais sdo suas origens?
Alguém inventou o dinheiro? Como ele funciona na economia e qual € a sua importancia?
Essas e outras questdes é que vao nos levar, nesta disciplina, a uma necessidade de reflexao
e entendimento para que possamos tomar decisdes e agir de forma eficiente no nosso
cotidiano.
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AULA 1

CONCEITOS E ORIGENS DA MOEDA
MEIOS DE PAGAMENTO E LIQUIDEZ
A DEMANDA POR MOEDA

A OFERTA DE MOEDA

O CONCEITO DE BASE MONETARIA

AULA 2

INTERMEDIARIOS FINANCEIROS E SISTEMA FINANCEIRO
BANCO CENTRAL E A POLITICA MONETARIA

MOEDA E INFLACAO

PRINCIPAIS TEORIAS MONETARIAS

SISTEMA FINANCEIRO INTERNACIONAL E GLOBALIZACAO

AULA 3

CRIPTOMOEDAS — CONCEITO E ORIGEM
CRIPTOMOEDAS EM ATIVIDADE

ALTA VOLATILIDADE E ESPECULACAO

FUTURO E VALORIZACAO DAS CRIPTOMOEDAS
CRIPTOMOEDAS — SISTEMAS BANCARIOS

AULA 4

CONTABILIDADE DIGITAL: RAZAO E BALANCO DE PAGAMENTOS
PRINCIPIOS E SURGIMENTO DO BLOCKCHAIN

BLOCKCHAIN DAS COISAS

ECONOMIA BLOCKCHAIN

NATURAL COMPLIANCE

AULA S5

BLOCKCHAIN E AS CRIPTOMOEDAS

MINERACAO DAS CRIPTOMOEDAS

CRIPTOMOEDAS NA ECONOMIA GLOBAL: MERCADO FINANCEIRO E PAGAMENTOS
CRIPTOMOEDAS NO E-COMMERCE

BLOCKCHAIN E A REVOLUCAO LOGISTICA NAS EMPRESAS

AULA 6

SEGURANCA E PRIVACIDADE NOS NEGOCIOS
GOVERNANCA BLOCKCHAIN

BLOCKCHAIN NOS PROCESSOS EMPRESARIAIS
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BLOCKCHAIN, EMPREENDEDORISMO E SUSTENTABILIDADE
DESCENTRALIZACAO E REGULARIZAGAO DAS CRIPTOMOEDAS
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DISCIPLINA:
SISTEMA FINANCEIRO INTERNACIONAL E PRATICAS CAMBIAIS

RESUMO

Neste material serdo abordados: os aspectos gerais do Sistema Financeiro Internacional e
apresentaremos 0s principais instrumentos financeiros utilizados para as negociacdes de
moeda. Competéncias e habilidades: compreensdo dos principais aspectos do
funcionamento do mercado financeiro internacional, abordando as fun¢fes do Banco Central,
das Comissbes de Valores Mobiliarios, das bolsas de valores, do uso das taxas referenciais
e como acontecem as pressdes de compra e venda e a arbitragem entre oS precos
internacionais.
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AULA 1

BANCOS CENTRAIS

SECURITIES COMISSION (COMISSOES DE VALORES MOBILIARIOS)
BOLSAS DE VALORES

TAXAS REFERENCIAIS

OFERTA VERSUS DEMANDA E A ARBITRAGEM

AULA 2
TITULOS SOBERANOS

TITULOS DE DiVIDAS PRIVADOS
AGENCIAS DE RATING
MODELOS DE REMUNERACAO
VALOR DE MERCADO DO TITULO

AULA 3

PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DO MERCADO DE MOEDAS
PARTICIPANTES (PLAYERS) DO MERCADO DE MOEDAS
FORMACAO DE PRECOS DAS MOEDAS

POLITICAS CAMBIAIS

BALANCO DE PAGAMENTOS, INFLACAO E JUROS

AULA 4
AJUSTE DIARIO

GARANTIA

VENCIMENTO DOS CONTRATOS
COMPRADOS E VENDIDOS
HEDGE (PROTECAO)

AULA S5
PREMIO (VALOR PAGO OU RECEBIDO)
VENCIMENTO
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PRECO DE EXERCICIO (STRIKE)
CALL (OPCAO DE COMPRA)
PUT (OPCAO DE VENDA)

AULA 6

CARACTERISTICAS GERAIS

CAMBIO A VISTA

CREDITO PARA EXPORTAGAO
CREDITO PARA IMPORTAGAO

NON DELIVERABLE FORWARD (NDF)
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