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CONTEUDO PROGRAMATICO
POS-GRADUACAO

ARTE E TECNOLOGIA

DISCIPLINA:
FUNDAMENTOS DAS ARTES

RESUMO

Estudo de topicos fundamentais da Histéria da Arte no Brasil com abordagem
interdisciplinar, envolvendo aspectos historicos, socioldgicos e artisticos, considerando o
periodo que abrange desde a Pré-Historia (arte pré-colonial) até nossos dias.
Competéncias: reconhecer a arte como sistema cultural; estudar a arte como fendmeno
social; identificar o papel das instituicdes artisticas e culturais para a configuragéo do campo
artistico no Brasil; apresentar artistas e obras da arte brasileira. Habilidades: conhecer as
producdes e os diferentes momentos da arte no Brasil; identificar aspectos da arte desde o
periodo pré-colonial até a contemporaneidade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1
CAVERNAS E DESENHOS

A PINTURA CORPORAL INDIGENA

CERAMICA INDIGENA

OS VIAJANTES HOLANDESES EM BELAS PAISAGENS
IMAGINARIO DA FAUNA E DO INDIGENA

AULA 2

OS ANTECEDENTES EUROPEUS

O BARROCO DE CADA REGIAO DO BRASIL: PARTICULARIDADES
AS IGREJAS BAIANAS

IGREJAS MINEIRAS

GRANDES MESTRES

AULA 3

MISSAO ARTISTICA FRANCESA NO BRASIL

VIAGEM PITORESCA ATRAVES DO BRASIL: JOHANN MORITZ RUGENDAS
ACADEMIA IMPERIAL DE BELAS ARTES: PROMOCAO POLITICA E POSSIBILIDADE
DE CRITICA

ESCOLA NACIONAL DE BELAS ARTES: REFORMA E OUSADIA

APROXIMACOES COM O MODERNO

AULA 4

A IMPORTANCIA DE UMA ARTE NACIONAL: VICENTE DO REGO MONTEIRO
O APICE MODERNISTA EM SAO PAULO

O APICE MODERNISTA NO RIO DE JANEIRO?

OSWALDO GOELDI

ECOS MODERNISTAS NO PARANA

AULA 5

NO RIO DE JANEIRO: CONTEXTO POLITICO E SENSIBILIDADE ARTISTICA
SAO PAULO E A URBANIZACAO

A CRIACAO DOS MUSEUS DE ARTE MODERNA EM SAO PAULO E NO RIO DE
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JANEIRO
INSTITUICAO DE NOVOS PARADIGMAS - A BIENAL DE 1951
OS ABSTRATOS

AULA 6

NOVAS LINGUAGENS E NOVAS TECNOLOGIAS: O VIDEO E O MAC-USP
DESMATERIALIZACAO E CONCEITUALISMO

NEOCONCRETISMO

ARTE E ENGAJAMENTO

GRAFITE E A RELACAO SOCIAL COM A CIDADE

BIBLIOGRAFIAS

e BORGES, E.; FRESSATO, S. Arte em seu Estado: histdria da arte paranaense. vol.1.
Curitiba: Medusa, 2008.

e LIPPARD, L.R.; CHANDLER, J. A desmaterializacéo da arte. Revista Arte & Ensaios.
n.25., maio, 2013. Disponivel em: www.ppgav.eba.ufrj.br2013/12ae25_lucy.pdf.

e TIRAPELI, P. Arte Brasileira: Arte Indigena do Pré-colonial a contemporaneidade. Col.
Arte Brasileira. S&do Paulo: Editora Nacional, 2006.

DISCIPLINA:
PRATICA PROFISSIONAL: ARTES VISUAIS - DIGITAL

RESUMO

Nesta disciplina serd abordada a pesquisa artistica centrada na exploracdo de recursos
ligados a tecnologia digital. Também € abordado o desenvolvimento de projetos artisticos
utilizando os recursos da imagem e do video digital como suporte. Ao final, teremos uma
reflexdo critica sobre o processo de criacdo e producdo artisticas envolvendo suportes
digitais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

CARACTERIZANDO A CIBERCULTURA

DEFININDO O CIBERESPACO

DISPONIBILIDADE. CONECTIVIDADE. UBIQUIDADE
COMPREENDENDO A INTELIGENCIA COLETIVA
ENTENDENDO A CIBERARTE

AULA 2

DIGITALIZACAO DO CONHECIMENTO
FOTOGRAFIA

VIDEO

CINEMA

A EMERGENCIA DA COMPUTACAO GRAFICA

AULA 3

AS TECNOLOGIAS DO TEMPO REAL

INTERATIVIDADE, INTERACAO E INTERFACE

HIPERMIDIA

OS DISPOSITIVOS MOVEIS

POETICAS DO IMEDIATO: O PROCESSO CRIATIVO EM ARTE DIGITAL
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AULA 4
AS TECNOLOGIAS DO ESPACO EXPANDIDO
IMERSAO

REALIDADE AUMENTADA

REALIDADE VIRTUAL (RV)

AS POETICAS DA DISTANCIA

AULA 5
AFETIVIDADE HUMANO-MAQUINA
PROGRAMANDO SENTIDOS
DIALOGOS HM

CIBORGUE

ROBO

AULA 6

SOFTWARES PARA STORYTELLING
TRANSMIDIA

PROBLEMATIZANDO A MIDIA

GAMES, NARRATIVAS CONECTADAS
TEATRO DIGITAL, ESPACOS DINAMICOS

BIBLIOGRAFIAS

e DOMINGUES, D. Criacao e interativividade na ciberarte. Sdo Paulo: Editora
Experimento, 2002.
JENKINS, H. Cultura da convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2009.
LEMOS, A. Cibercultura, Cultura, e Identidade. Em direcdo a uma "Cultura Copyleft".
Simpdsio Emocao Art.Ficial. Sdo Paulo: [s.n], 2004, 12p. Disponivel em:
www.facom.ufba.br/ciberpesquisa/andrelemos/copyleft.pdf.

DISCIPLINA:
GESTAO DE PROCESSOS E DE NOVAS TECNOLOGIAS

RESUMO

Nesta disciplina, apresentaremos os elementos que compdem a integracdo de projetos,
uma das dez areas de conhecimento do gerenciamento de projetos, conforme o PMBOK.
O objetivo da disciplina é conhecer todos os processos do Gerenciamento de Integracéo e
avaliar como eles estéo relacionados as demais areas de conhecimento.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1
RECAPITULANDO CONCEITOS

O PAPEL DO GERENTE NA INTEGRACAO DE PROJETOS

DEFINICAO DE GERENCIAMENTO DE INTEGRACAO

DEFININDO “ENTRADAS”; “FERRAMENTAS” E “SAIDAS” DO GERENCIAMENTO DE
INTEGRACAO

CONHECENDO AS “ENTRADAS” DO PROCESSO: “DESENVOLVER O TAP”

AULA 2
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FERRAMENTAS: “OPINIAO ESPECIALIZADA” E “TECNICAS DE FACILITACAO”
DEFINIGAO DE TAP, FUNGAO E CARACTERISTICAS

OBJETIVO SMART

REQUISITOS, PREMISSAS E RESTRICOES

RELAGCAO DO PROCESSO 4.1 COM PROCESSOS DAS DEMAIS AREAS

AULA 3

DEFININDO O PROCESSO: DESENVOLVER O PLANO DE GERENCIAMENTO DO
PROJETO

AS FERRAMENTAS DO PROCESSO: DESENVOLVER O PGP

AS SAIDAS DO PROCESSO: DESENVOLVER O PGP

RELACAO DO PROCESSO 4.2 COM PROCESSOS DAS DEMAIS AREAS

AULA 4
DEFININDO OS PROCESSOS DE EXECUCAO

AS ENTRADAS DO PROCESSO DE EXECUCAO

AS FERRAMENTAS DO PROCESSO DE EXECUCAO
AS SAIDAS DO PROCESSO DE EXECUCAO

OS PROCESSOS DE EXECUCAO E AS DEMAIS AREAS

AULA 5

DEFININDO O PROCESSO: MONITORAR E CONTROLAR O TRABALHO

AS ENTRADAS DO PROCESSO: MONITORAR E CONTROLAR O TRABALHO

AS FERRAMENTAS DO PROCESSO: MONITORAR E CONTROLAR O TRABALHO
AS SAIDAS DO PROCESSO: MONITORAR E CONTROLAR O TRABALHO

O PROCESSO: MONITORAR E CONTROLAR E AS DEMAIS AREAS

AULA 6

DEFINICAO DO PROCESSO “REALIZAR O CONTROLE INTEGRADO DE MUDANGAS”
AS ENTRADAS, FERRAMENTAS E SAIDAS DO PROCESSO “REALIZAR O
CONTROLE INTEGRADO DE MUDANCAS

DEFINIGAO DO PROCESSO “ENCERRAR O PROJETO OU FASE”

AS ENTRADAS, FERRAMENTAS E SAIDAS DO PROCESSO “ENCERRAR O PROJETO
OU FASE”

RELAGAO DOS PROCESSOS 4.7 E 4.8 COM PROCESSOS DAS DEMAIS AREAS

BIBLIOGRAFIAS

e PMI — Project Management Institute. Um guia do conhecimento em gerenciamento de
projetos. 5. ed. S&o Paulo: Saraiva, 2014.

e VALE, J. W. Competéncias dos gerentes de projetos: revisado de literatura, analise de
oportunidades de emprego e estudos de casos. 207 f. Dissertacdo (Mestrado em
Engenharia de Producéo) — Universidade de S&o Paulo, Sdo Paulo, 2015. Disponivel
em: http://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/3/3136/tde23022016-151604/pt-br.php.

e VARGAS, R. V. Manual pratico do plano de projeto. 5. ed. Rio de Janeiro: Brasport,
2014.

DISCIPLINA:
ARTE E CULTURA
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RESUMO

O objetivo deste material € compreender os conceitos de cultura e culturas populares, tendo
como ciéncias norteadoras a histéria e a antropologia. A ideia proposta é nos desvencilhar
de concepgbes pré-concebidas e tentar compreender a importancia de um olhar mais
analitico sobre as culturas. Também é importante superar a ideia de que conhecimento
formal ou condig&o social privilegiada séo sinénimos de ter cultura. A historia, por sua vez,
nos fara perceber como os intelectuais, ao longo do tempo, foram transformando os seus
olhares sobre o tema e valorizando tanto a diversidade quanto as dimensdes populares das
culturas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

O CONCEITO ANTROPOLOGICO DE CULTURA
ETNOCENTRISMO

RELATIVISMO E ALTERIDADE

CULTURAS POPULARES: UM CONCEITO PLURAL
FOLCLORE VERSUS CULTURA POPULAR

AULA 2

IDENTIDADE CULTURAL BRASILEIRA: REFERENCIAS HISTORICAS
CULTURA POPULAR NACIONAL EM SiLVIO ROMERO E MARIO DE ANDRADE
INTELECTUAIS E ESTADO: ENTRE O POPULAR E O NACIONAL

O NACIONAL E O LOCAL

AS IDENTIDADES REGIONAIS: POPULAR VERSUS MODERNO

AULA 3

CULTURAS MUNDIALIZADAS

CULTURA POPULAR E CULTURA DE MASSAS
URBANIDADE E MODERNIZACAO
PATRIMONIO IMATERIAL

MESTRES E MESTRAS

AULA 4

ARTE OU ARTESANATO?

A MUSICA POPULAR BRASILEIRA E A MUSICA POPULAR DO BRASIL
O SAMBA E O NACIONAL-POPULAR

MUSICA, RITUAL E RITMOS REGIONAIS

PATRIMONIALIZACAO E PRESERVACAO DAS ARTES POPULARES

AULA S5

ALGUMAS CONSIDERACOES A RESPEITO DA RELIGIOSIDADE BRASILEIRA
O TRANSITO, A PLURALIDADE E O SINCRETISMO RELIGIOSO
CONVIVENCIA RELIGIOSA

RELATOS DE CAMPO

O CULTO AOS SANTOS NAO OFICIAIS

AULA 6
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NARRATIVAS POPULARES: MITOS
NARRATIVAS POPULARES: LENDAS

O TRABALHO COLETIVO COMO FESTA
A ARQUITETURA POPULAR

A FOLKCOMUNICACAO

BIBLIOGRAFIAS

e AYALA, M.; AYALA, M. . Cultura popular no Brasil. Sio Paulo: Atica, 1987.
BENEDICT, R. O Crisantemo e a espada. Sao Paulo: Editora Perspectiva, 1972.
LAPLANTINE, F. Aprender Antropologia. Sado Paulo: Editora Brasiliense, 1988.

DISCIPLINA:
CORPO, DANCA, EXPRESSAO E MOVIMENTO

RESUMO

Para iniciarmos nossos estudos sobre a linguagem da danca, é imprescindivel refletirmos
sobre seus significados em diferentes espacos, 0s quais podem ser culturais/locais ou até
mesmo temporais. Além disso, € necessario estudarmos sobre a ferramenta pela qual a
danca torna-se possivel: o corpo humano, que tem um funcionamento complexo e
harmonico e é carregado de diferentes significados para cada povo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1
CONCEPCAO DE CORPO
ANATOMIA E FISIOLOGIA HUMANA
MOTRICIDADE HUMANA

CORPO E CULTURA

AULA 2

CIVILIZACOES ANTIGAS

IDADE MEDIA

CORTES EUROPEIAS E BALLET CLASSICO
DANCA MODERNA

AULA 3

DANCA CONTEMPORANEA

A DANCA NO BRASIL

PRINCIPAIS COMPANHIAS DE DANCA NO BRASIL
PRINCIPAIS FESTIVAIS DE DANCA NO BRASIL

AULA 4

OS DOCUMENTOS OFICIAIS

LEI DE DIRETRIZES E BASES (LDB) E A DANCA
PARAMETROS CURRICULARES NACIONAIS (PCN)
BASE NACIONAL COMUM CURRICULAR (BNCC)

AULA 5
LABAN: ESTUDO DOS MOVIMENTOS
REFLEXOES DE ISABEL MARQUES
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REFLEXOES DE MARCIA STRAZZACAPPA
REFLEXOES DE GISELE ONUKI

AULA 6

CONCEITOS DE VIDEODANCA

CUNNINGHAM: O PIONEIRO DA VIDEODANCA
ANALIVIA CORDEIRO: VIDEODANGA NO BRASIL

O QUE ENVOLVE A PRODUCAO DE UMA VIDEODANGCA

BIBLIOGRAFIAS

e BERTAZZO, I. Corpo vivo — Reeducacdo do movimento. Colaboracdo de Ana Marta
Nunes Zanolli, Geni Gandra, Juliana Storto e Liza Ostemayer. Sao Paulo: Edi¢cdes
SESC SP, 2010.

CASTRO, S. V. de. Anatomia fundamental. 2. ed. Sado Paulo: McGraw-Hill do Brasil.
FLORES, M. B. R. Corpo e imagens replicantes. Seminario de Dangas E por falar em...
Corpo performatico fazeres e dizeres na danca. Instituto Festival de danca de Joinville.
Joinville: Nova Letra, 2013. Disponivel em: http://www.ifdj.com.br/site/wp-
content/uploads/2015/10/VI-Seminarios-deDanca-E-por-falar-em...CORPO-
PERFORMATICO_Varios-Autores.pdf.

DISCIPLINA:
INOVACAO E DESIGN THINKING

RESUMO

Inovacgdo, no ambito organizacional, € um tema que nasce da necessidade das empresas
de produzirem diferenciais para se tornarem mais competitivas nos mercados em que
atuam. Embora exista essa necessidade eminente, o entendimento sobre 0 que é inovacao,
sua complexidade e aplicabilidade exige estudos mais aprofundados. A escolha correta do
tipo de inovacdo a ser implementado pode fazer toda a diferenca para a continuidade do
sucesso empresarial. Assim, apresentamos as informacées necessarias para que Vocé,
empresario(a) ou profissional empreendedor(a) possa se envolver com esse tema e aplica-
lo em sua rotina com sucesso.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

ESTRATEGIA DE INOVACAO COMO DIFERENCIAL

INOVACAO ORGANIZACIONAL E GERACAO DE VALOR

INOVACAO, EMPREENDEDORISMO E INTRAEMPREENDEDORISMO
INOVACAO E SUSTENTABILIDADE

AULA 2

CRIATIVIDADE E UMA HABILIDADE? COMO DESENVOLVE-LA?

O MERCADO PRECISA DE PROFISSIONAIS CRIATIVOS E INOVADOR

UMA ABORDAGEM SOBRE O “OCIO CRIATIVO”

MUDANCA DE MINDSET - MUDANDO O FOCO DO PROBLEMA PARA A SOLUCAO

AULA 3
PADROES DO BUSINESS MODEL GENERATION
BUSINESS DESIGN COMO PROPULSOR DA INOVACAO
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DESIGN THINKING - CONCEITO, PREMISSAS E DESENVOLVIMENTO
DESIGN THINKING COMO PROCESSO CRIATIVO

AULA 4
IMERGENCIA
IMAGINACAO
AVALIACAO
IMPLEMENTACAO

AULA 5

EXPANSAO E POSICIONAMENTO COMPETITIVO

STARTUPS VERSUS EMPRESAS TRADICIONAIS INOVADORAS
LIDERANCA E GESTAO DA INOVACAO

FONTES DE FOMENTO A INOVACAO

AULA 6

CONCEITO DE FUTURE MARKETING

INOVACAO, TECNOLOGIA E FUTURO DO TRABALHO
FUTURISMO PESSOAL E DESENVOLVIMENTO DE EQUIPES
ECOSSISTEMA DE INOVACAO

BIBLIOGRAFIAS

BARBIERI, J. C. Organizacbes inovadoras sustentaveis. In: BARBIERI, J.C.;
SIMANTOB, M. Organizac¢fes inovadoras sustentaveis: uma reflexao sobre o futuro
das organizactes. Sao Paulo: Atlas, 2007.

e BES, T. F.; KOTLER, P. A Biblia da inovac¢éao: principios fundamentais para levar a
cultura da inovacgao continua as organizacdes. Sao Paulo: Texto Editores, 2011.

DISCIPLINA:
ESTETICA DA ARTE

RESUMO

Quando falamos em ensino de arte, temos de ficar atentos para as diversas modalidades
no qual ele pode estar inserido. Ele pode ser realizado em um atelié, onde os alunos
buscam por conhecimentos especificos e apontados por eles mesmos, ou sao atraidos por
propostas prévias feitas pelo instrutor — no caso, o professor. Esse ensino também pode
ser trabalhado em sala de aula, onde os alunos sdo matriculados desde a infancia e
recebem conhecimentos sobre arte embasados em documentos e materiais didaticos que
norteiam o fazer artistico-pedagogico de seus professores. A questdo €: qual a diferenca
entre esses dois meios descritos? Uma divisdo bem abrangente divide esses dois modos
de ensinar arte.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

SOBRE A ARTE NA ESCOLA

DOCUMENTOS PUBLICOS EMBASADORES

TRAJETORIA DO ENSINO DA ARTE NO BRASIL: OS PRIMEIROS PASSOS
A MISSAO ARTISTICA FRANCESA E FATOS POSTERIORES

O MOVIMENTO DE ARTE MODERNA E FATOS POSTERIORES
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AULA 2

PARAMETROS NACIONAIS PARA O ENSINO DA ARTE
BNCC: COMPETENCIAS

BNCC: OBJETOS DE CONHECIMENTO E HABILIDADES
O PAPEL DO PROFESSOR DE ARTE

A ARTE COMO LINGUAGEM

AULA 3

ARTE E COTIDIANO

A ABORDAGEM TRIANGULAR

A INDUSTRIA CULTURAL E O ENSINO DA ARTE
ESCOLA: UM ESPACO DE SOCIALIZACAO
RAZOES PARA ENSINAR ARTE NA ESCOLA

AULA 4

ARTES VISUAIS: ABORDAGENS E METODOLOGIAS

OBRAS DE ARTE NA SALA DE AULA

ARTES VISUAIS: INTERAGINDO COM AS DEMAIS LINGUAGENS
A MUSICA NO CONTEXTO DO ENSINO FORMAL

MUSICA: INTERAGINDO COM AS DEMAIS LINGUAGENS

AULA 5

A DANCA NO CONTEXTO DO ENSINO FORMAL

O TEATRO NO CONTEXTO DO ENSINO FORMAL

BNCC: ARTES INTEGRADAS

ARTES VISUAIS: PROPOSTAS DE INTERACAO COM DANCA E TEATRO
A AVALIACAO EM ARTE

AULA 6

A ESCOLA INCLUSIVA

A BNCC DIANTE DA EDUCACAO INCLUSIVA

HISTORICO DA EDUCACAO INCLUSIVA PARA CEGOS

A SOCIEDADE PESTALOZZI, A APAE E OUTRAS INSTITUICOES
A ARTE EDUCACAO INCLUSIVA E O PAPEL DO EDUCADOR

BIBLIOGRAFIAS

e BRASIL. Ministério da Educacéo. Base Nacional Comum Curricular. Brasilia:
MEC/CONSED/UNDIME, 2018.

e BRASIL. Ministério de Educacgéo. Secretaria de Educacao Especial. Educacéo
inclusiva: direito a diversidade — Curso de formacéo de gestores e educadores.
Brasilia: MEC/SEESP, 2004.

e BARBOSA, A. M. T. B. Aimagem no ensino da arte: anos oitenta e novos tempos. Sao
Paulo: Perspectiva; Porto Alegre: Fundagéo IOCHPE, 1991.

DISCIPLINA:
INTELIGENCIA ARTIFICIAL E AMBIENTES COGNITIVOS

RESUMO
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De que forma uma inteligéncia pode se manifestar fora de um ser humano, ou mesmo de
um ser vivo? Quando falamos das criagdes tecnoldgicas construidas pelo ser humano ao
longo da sua historia, a inteligéncia artificial (IA) surge como uma das areas de conquistas
mais importantes alcancadas pela humanidade. De acordo com Medeiros (2018), a
inteligéncia artificial se encontra no apice do desenvolvimento tecnoldgico da raca humana.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

CONCEITO DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL
INTELIGENCIA ARTIFICIAL E EDUCACAO
ROBOTICA EDUCACIONAL
INTELIGENCIA ARTIFICIAL E ROBOTICA

AULA 2
TIPOS DE AMBIENTE

TIPOS DE AGENTE

AGENTE DE RESOLUCAO DE PROBLEMAS POR BUSCA
ESTRATEGIAS DE BUSCA

AULA 3
PROGRAMACAO PARA ROBOTICA - SENSORES E ATUADORES
ESTRUTURAS DE CONTROLE CONDICIONAIS

ESTRUTURAS DE CONTROLE DE REPETICAO

FUNCOES

AULA 4

EXEMPLO: COLORAGCAO DE MAPAS
EXEMPLO: TORRE DE HANOI
CUSTO DE CAMINHOS

RACIOCINIO LOGICO

AULA 5

CARROS-ROBO E SEGUIDORES DE LINHA
BRACOS ROBOTICOS

INTEGRACAO DE SISTEMAS
APRENDIZAGEM DE MAQUINA

AULA 6

ALGORITMO DE SEGUIMENTO DE PAREDE

ALGORITMO DE TREMAUX

ALGORITMO FLOOD FILL

ALGORITMO DE BUSCA EM PROFUNDIDADE RECURSIVA

BIBLIOGRAFIAS

e LEFRANCOIS, G. R. Teorias da aprendizagem. Traduc¢éo da 5. ed. Sdo Paulo:
Cengage Learning, 2013.
e LUGER, G. F. Inteligéncia artificial. S&o Paulo: Pearson Education, 2013.
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e MALTEMPI, M. V. Construcionismo: pano de fundo para pesquisas em informatica
aplicada a educacé@o matemética. In: BICUDO, M. A. V.; BORBA, M. C. (Eds.).
Educacdo matematica: pesquisa em movimento. Sdo Paulo: Cortez, 2004. p. 264-282.

DISCIPLINA:
LEIS DE INCENTIVO E PROJETOS CULTURAIS EM ARTES VISUAIS

RESUMO

Nesta disciplina seréo abordados os seguintes contetidos: tépicos sobre projetos culturais,
leis de incentivo a cultura, politicas culturais, marketing e producéo cultural; estudos de
caso; elaboracédo de um projeto cultural em Artes Visuais. Também iremos estudar projetos
culturais, leis de incentivo a cultura, politicas culturais, marketing e producgdo cultural;
conhecer e avaliar casos especificos; elaborar projeto cultural em Artes Visuais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1
OS CAMPOS DIVERSOS DAS ARTES

ARTE COMO PATRIMONIO PUBLICO E PRIVADO
OS MERCADOS DAS ARTES

LEIS DE INCENTIVO

CAPTACAO DE RECURSOS

AULA 2

INTERESSES DO CAPITAL PUBLICO E DO CAPITAL PRIVADO
ESTRATEGIAS DE CAPTACAO DE RECURSOS

CONTROLE DA EQUIPE

CONTROLE FINANCEIRO

PRESTACAO DE CONTAS

AULA 3

ENSINO E POPULARIZACAO DAS ARTES
CRIACAO DE CENTROS CULTURAIS
CONSERVACAO E RESTAURO
MOSTRAS, SALOES E FEIRAS
CONSIDERACOES FINAIS

BIBLIOGRAFIAS

CESNIK, F. de S. Guia do incentivo a cultura. Barueri: Manole, 2007.
MORES, U. S. Leis de incentivo e sistemas colaborativos de financiamento. Curitiba:
Intersaberes, 2017.

e PORTAL BRASIL. Regulamentacao e incentivo de projetos culturais pela Lei Rouanet.
Ministério da Cultura e Educacgéo, Governo Federal do Brasil, 2017. Disponivel em:
http://www.brasil.gov.br/cultura/regulamentacao-e-incentivo.

DISCIPLINA:
GESTAO DE NEGOCIOS DIGITAIS E COMERCIO ELETRONICO

RESUMO

Desde o fim do século XX, o tema “criatividade para a inovagao” se consolidou como
estratégico para a sobrevivéncia das empresas tanto em tempos de turbuléncia quanto para
a competitividade global. A criatividade também vem sendo abordada no @mbito da gestéao
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estratégica do conhecimento como de extrema importancia para a inovacao tecnoldgica
empresarial (criatividade como uma das alavancas do conhecimento para a inovacéo).
“Mais do que um fendmeno global, a gestdo do conhecimento se consolidou, em fins do
século passado, como fator critico de sucesso para a criacdo eficaz de vantagens
competitivas nas organizagdes” (Sbragia et al, 2006, p. 79).

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

O QUE E CRIATIVIDADE?

FISIOLOGIA DO PROCESSO DE CRIATIVIDADE

PERSONALIDADE E CRIATIVIDADE

FACILITADORES E BLOQUEADORES INDIVIDUAIS A CRIATIVIDADE
A MUDANCA NO MINDSET: TENSAO PSIQUICA

AULA 2

SURGIMENTO DO PROCESSO CRIATIVO
COMPONENTES DO PROCESSO CRIATIVO

MAPEANDO O CENARIO E A BUSCA POR INSPIRACOES
ANALISE INOVADORA

CRIACAO DE PROJETOS INOVADORES

AULA 3

OBJETIVOS DAS TECNICAS DE CRIATIVIDADE
APLICABILIDADE DAS TECNICAS DE CRIATIVIDADE
BRAINSTORMING NA BASE DE TODAS AS TECNICAS
REVERSE BRAINSTORMING

BRAINWRITING NA GERACAO DE IDEIAS

AULA 4

TECNICA S.C.AM.P.E.R.

TECNICA P.N.I. (POSITIVO, NEGATIVO E INTERESSANTE)
SEIS CHAPEUS PENSANTES E SEIS SAPATOS ATUANTES
TECNICA DO MINDMAPPING

TECNICA T.R.I.Z. (TEORIA DA RESOLUCAO DE PROBLEMAS)

AULA S5

CRIATIVIDADE NO SUPORTE A COMPETITIVIDADE EMPRESARIAL
CRIATIVIDADE PARA INOVACAO

OBJETIVOS DA CRIATIVIDADE NA EMPRESA

DIFUSAO DA CULTURA DA CRIATIVIDADE NA EMPRESA

GESTAO DE PESSOAS EM AMBIENTE CRIATIVO

AULA 6

ATMOSFERA CRIATIVA: CRIANDO A ORGANIZACAO INOVADORA
CARACTERISTICAS DA ORGANIZACAO INOVADORA

FACILITADORES E BLOQUEADORES DA CRIATIVIDADE NAS EMPRESAS

A CRIATIVIDADE NA GESTAO DO CONHECIMENTO

DESAFIOS DA CRIATIVIDADE NA ORGANIZACAO: O PAPEL DA LIDERANCA
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DISCIPLINA:
HISTORIA DA ARTE NO BRASIL

RESUMO

Os povos indigenas do Brasil e do mundo transmitem seus conhecimentos e saberes de
geracdo em geracdo por meio da oralidade, ou seja, o uso da palavra falada e séo
conhecidos por serem agrafos (que ndo fazem uso da escrita). Para organizar esses
conhecimentos, eles criaram diversos tipos de mitos, musicas e rituais magico religiosos
relacionados aos seus saberes sobre as ciéncias e sua organizacao social, o que pode ser
compreendido por folclore. Podemos entender por folclore, aquele corpo de cultura
completo e consistente que foi transmitido, ndo em livros, mas de boca em boca e na
prética, desde tempos fora do alcance da pesquisa histérica, na forma de lendas, contos de
fadas, jogos, brinquedos, artesanato, medicina, agricultura e outros ritos, e formas de
organizacao social, especialmente aquelas que chamamos de tribais (Barnesmoore, 2017).
Isso, por si s6, ja torna relevante a recorréncia a mitologia para a reproducéo cultural dos
povos indigenas, assim como a mitologia greco-romana foi o alicerce de nossa sociedade
ocidental.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

JOGOS INDIGENAS

ENSINO DE HISTORIA E CULTURA INDIGENA, UM BREVE HISTORICO
DISTINCOES NECESSARIAS

HISTORIA INDIGENA NO BRASIL

AULA 2

OS MECANISMOS DE DESTERRITORIALIZACAO DOS POVOS INDIGENAS
AREAS SOCIAL, ECONOMICA E POLITICA: AS CONTRIBUICOES DOS POVOS
INDIGENAS NA HISTORIA DO BRASIL

O MOVIMENTO INDIGENISTA

ATUACAO DA FUNAI

AULA 3

COSMOVISAO INDIGENA

O CEU E A CULTURA INDIGENA
A LUA E A CULTURA INDIGENA
MITOS SOBRE A LUA

AULA 4
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CACA INDIGENA
SUSTENTABILIDADE INDIGENA
INFANCIA INDIGENA
CERAMICA E CESTARIA

AULAS

DANCAS INDIGENAS

MANEJO DO MEIO AMBIENTE E QUESTOES CONCEITUAIS
PLANTAS MEDICINAIS

LENTES CULTURAIS

AULA 6

OBSERVACOES INTERETINICAS

LENTES CULTURAIS DENTRO DA NOSSA CULTURA?

"DESFOLCLORIZANDO" - ALGUNS RELATOS DE PESQUISA DE CAMPO E VIVENCIA
EMPIRICA

COMO REGULAR A VIDA NA NATUREZA - ETNOASTRONOMIA
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DISCIPLINA:
NEUROMARKETING DIGITAL

RESUMO

Esta disciplina tem como objetivo observar os impactos causados pela internet no
comportamento do consumidor (transformando a maneira como 0 enxergamos) € nas
estratégias de marketing dentro das empresas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

MARKETING TRADICIONAL VERSUS MARKETING NA ERA DIGITAL
MARKETING DE BRANDING

MARKETING DE RESPOSTA DIRETA

PUBLICO-ALVO NA ERA DA INTERNET

AULA 2
CONVERTER
RELACIONAR
VENDER
ANALISAR

AULA 3
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CONSTRUINDO O SITE PERFEITO

SATISFAZENDO AS NOSSAS NECESSIDADES ON-LINE
PESQUISA ON-LINE E INFORMACOES ILIMITADAS
PROCESSAMENTO INCONSCIENTE E EXPERIENCIA DIGITAL

AULA 4

ATIVIDADE ELETRODERMAL (EDA)
FACE READING
ELETROENCEFALOGRAMA (EEG)
CODIGOS REPTILIANOS

AULA S

DESIGN EMOCIONAL

FORMAS ORGANICAS AGRADAM
PRINCIPIO DO CACHORRO OU NEOTENIA
PSICOLOGIA DAS CORES NO MARKETING

AULA 6

VALIDACAO SOCIAL

RECIPROCIDADE E NEURONIOS-ESPELHO NA WEB

ESCASSEZ NA WEB

STORYTELLING E IMAGENS: OTIMAS OPCOES PARA CONVERSAR COM A MENTE
DO CONSUMIDOR
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