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JORNALISMO ESPORTIVO

DISCIPLINA:
HISTORIA DA MIDIA E JORNALISMO

RESUMO

Comunicacdo e conhecimento sempre andaram juntos. Vocé ja percebeu como
aprendemos quando nos comunicamos? Para isso, sempre precisamos estar em
coletividade: escola, familia, amigos etc. Tanto no passado como hoje, estar com 0s outros
nos ajuda a ter uma no¢do do mundo, dos outros e de nGs mesmos e, assim, precisamos
desenvolver diferentes midias para realizar essa tarefa. O homem que pintou nas cavernas
€ 0 mesmo homem que publica alguma noticia em um blog. A necessidade de se comunicar
€ a mesma; o que mudou foram 0s recursos para isso. Nunca estivemos tao conectados
como hoje em dia!

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

UMA HISTORIA DA COMUNICACAO E SUA RELACAO COM O CONHECIMENTO
AS MIDIAS DE ONTEM: COMO O CONHECIMENTO COLABOROU NO PROCESSO
COMUNICACIONAL

AS MIDIAS DE HOJE E A RELACAO INFORMACAO X CONHECIMENTO
COMUNICACAO, SOCIEDADE E AS DIFERENTES EXPERIENCIAS

A SOCIEDADE DIGITAL E A CONSTRUCAO DE PERSONAS

AULA 2

O CONCEITO DE PRODUCAO DE DISCURSO
AS MIDIAS BASICAS PARA SE COMUNICAR
COMUNICACAO FIiSICA/ESCRITA
COMUNICACAO ORAL/VISUAL

A COMUNICACAO MULTIMIDIA

AULA 3

TRANSFORMACOES ENTRE O PUBLICO E O PRIVADO
A HISTORIA DOS MEIOS DE COMUNICACAO DE MASSA
O RADIO

O CINEMA

A TELEVISAO

AULA 4

A SOCIEDADE DO ESPETACULO (GUY DEBORD)
O CINEMA E A QUESTAO DA VISIBILIDADE

A TELEVISAO E A QUESTAO DA VISIBILIDADE
INDUSTRIA CULTURAL E COMPORTAMENTO

A ALDEIA GLOBAL

AULA 5

A INFORMATICA E A WWW

A ERA DIGITAL

AS REDES SOCIAIS

A CIBERDEMOCRACIA

A SOCIEDADE DA INFORMACAO

AULA 6
O JORNAL DIGITAL
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O RADIOJORNALISMO DIGITAL
O TELEJORNALISMO DIGITAL
OS PORTAIS DE NOTICIAS
CONVERGENCIA E DEPOIS

BIBLIOGRAFIA

ALVES, M. N. Midia e produc¢édo audiovisual: uma introducao. Curitiba: Ibpex, 2011.
BRIGGS, A.; BURKE, P. Uma histéria social da midia: de Gutenberg a internet. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2006.

e MARIALVA, B. Histéria da comunicagéo no Brasil. Petropolis: Vozes, 2013.

DISCIPLINA:
JORNALISMO ESPORTIVO E ASPECTOS LEGAIS

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

MIDIA E SUAS ABRANGENCIAS. O PODER DA COMUNICACAO DE MASSA
A INDISSOCIAVEL RELACAO DO ESPORTE E DA MIDIA

ESPORTE E MIDIA E SEUS AGENTES E “PORQUES”

ESPORTE MIDIA — DESENVOLVIMENTO E ATUALIDADE

AULA 2

FONTES, TEMAS E OS PRINCIPAIS EDITORIAIS ESPORTIVOS
JORNAIS, REVISTAS, SITES E CONTEUDOS EDITORIAIS
TELEVISAO E RADIO — A FORCA DA IMAGEM E DO SOM
REDES SOCIAIS

AULA 3

FOTOJORNALISMO ESPORTIVO

TELEVISAO - AUDIENCIA E A FORMAGCAO DO PRODUTO ESPORTIVO
MIDIA E CONSUMO

A MIDIA E A CONSTRUCAO DOS IDOLOS

AULA 4

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO E GERACAO DE CONTEUDO
ESTRUTURA EM CLUBES E INSTITUICOES ESPORTIVAS
ETICA, RELACAO COM OS MIDIAS E COMPROMISSO SOCIAL
COMUNICACAO DE CRISE E GESTAO DE CONFLITOS

AULA 5

INTRODUCAO AO DIREITO DESPORTIVO - A TEIA ESPORTIVA
PRINCIPIOS DO DIREITO ESPORTIVO

PRINCIPIOS CONSTITUCIONAIS

PRINCIPIOS INFRACONSTITUCIONAIS

AULA 6

AS RELACOES JURIDICAS DO DESPORTO

PRINCIPAIS ESTRUTURAS DO DIREITO DESPORTIVO BRASILEIRO
ORDENAMENTOS JURIDICOS E TEXTOS LEGAIS - LEIS DE INCENTIVO
DIREITO DO TRABALHO E DIREITO CIVIL E COMERCIAIS APLICADOS AO
DESPORTO

DISCIPLINA:
NOVAS PRATICAS DO JORNALISMO




CONTEUDO PROGRAMATICO
POS-GRADUACAO

RESUMO

“O jornalismo esta em crise” € o que temos visto ao longo dos ultimos anos em varios sites,
revistas e demais veiculos de comunicacao. Ora, com a complexidade com que a sociedade
vai se expandindo, com o excesso de informacdo na rede e com cada vez mais cidadaos
precisando de informacOes e de meios de comunicagdo para exercer sua cidadania, nao
tem como afirmar a crise de uma instituicdo social tdo fundamental. A correcdo para a
afirmacéo seria, entdo, “o modelo de negécio do jornalismo esta em crise”.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

O ATUAL MERCADO JORNALISTICO
NOVO MODELO DE NEGOCIO
ENXUGAMENTO DAS REDAGCOES
TERCEIRIZACOES

JORNALISMO MULTITAREFA

AULA 2

IMPERATIVOS TECNOLOGICOS
PROJETOS JORNALISTICOS INOVADORES
CERTIFICADORES DE NOTICIAS

ROBOS DE NOTICIAS (ALGORITMOS)

O USO DAS TICS

AULA 3

ROTINAS DE PRODUCAO CONTEMPORANEAS

REPORTER IN LOCO VERSUS COBERTURA VIA WEB
ENTREVISTAS: SKYPE, E-MAIL, TELEFONE E APLICATIVOS
REDACAO VERSUS HOME OFFICE

CURADORIA DE CONTEUDO

AULA 4

JORNALISMO E APLICATIVOS

O PAPEL DO VISUAL

PLATAFORMAS DE VIDEO

INFOGRAFIA

A GRANDE REPORTAGEM NA INTERNET

AULA 5

NOVO EDITOR

METRICAS: FOCO NA AUDIENCIA
JORNALISTA COMO SOCIAL MEDIA
JORNALISMO PERSONALIZADO
JORNALISMO E INTERATIVIDADE

AULA 6

JORNALISMO COLABORATIVO

STARTUPS JORNALISTICAS

COLETIVOS DE JORNALISTAS

PROJETOS JORNALISTICOS COM FINANCIAMENTO COLETIVO
FERRAMENTAS DE FINANCIAMENTO EM AMBIENTE DIGITAL

BIBLIOGRAFIA

e ESPOSITO, I. R. Com vetos, Temer sanciona lei que permite terceirizagéo de atividade-
fim. Agéncia Brasil, 2017. Disponivel em:
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http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2017-03/temer-sanciona-leigue-permite-
terceirizacao-em-atividade-fim-das-empresas.

e FONSECA, V. P. da S. Industria de noticias: capitalismo e novas tecnologias no
jornalismo contemporaneo. Porto Alegre: Ed. UFRGS, 2008.

e RIBEIRO, A. T. Do digital para o impresso: automacao e gatekeeper no contrafluxo da
tecnologia. Revista UNINTER de Comunicacéo, 2016.

DISCIPLINA:
O JORNALISMO NA ERA DIGITAL

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

DE CONSUMIDOR A PRODUTOR: A CIRCULACAO DA INFORMACAO
INTELIGENCIA COLETIVA E A DISSEMINACAO DO SABER
CULTURA PARTICIPATIVA E A CONTRIBUICAO DO PUBLICO
REDACAO E ROTINA MULTIMIDIAS

AULA 2

AS GERACOES DO JORNALISMO DIGITAL: PRIMEIRA, SEGUNDA, TERCEIRA E
QUARTA

JORNALISMO DE QUINTA GERACAO: INOVACOES E EXEMPLOS

NOVAS FORMAS DE ORGANIZACAO JORNALISTICA: AS AGENCIAS
INDEPENDENTES

MUDANCAS DA PRATICA: COMO O DIGITAL INFLUENCIA A ROTINA JORNALISTICA?

AULA 3

FACT-CHECKING NO AMBIENTE DIGITAL

SERIAMOS TODOS JORNALISTAS? O PAPEL DO JORNALISTA NO CIBERESPACO
INFOTENIMENTO: A FUSAO DO JORNALISMO COM A DIVERSAO

AS DIFERENTES FORMAS DE INTERACAO DO PUBLICO COM A NOTICIA

AULA 4

O ROBO JORNALISTA: SERIAM AS INTELIGENCIAS ARTIFICIAIS O FUTURO DO
JORNALISMO?

NARRATIVAS INTERATIVAS E NARRATIVAS DIGITAIS

A PIRAMIDE DEITADA E O MODELO NEWS DIAMOND

A RESOLUCAO SEMANTICA E O USO DE METADADOS POR JORNALISTAS

AULA 5

MODELOS DE FINANCIAMENTO PARA O NOVO JORNALISMO
AGENCIAS INDEPENDENTES, SEU FUNCIONAMENTO E EXEMPLOS
JORNALISMO EM PLATAFORMAS DE STREAMING E NO YOUTUBE
JORNALISMO EM FORMATO PODCAST

AULA 6

CONSTRUCAO DE NOTICIAS ON-LINE E A INFLUENCIA DA PUBLICIDADE
MARKETING E JORNALISMO DIGITAL

GOING SOLO: O JORNALISMO FREELANCER

NOVAS FERRAMENTAS PARA O FAZER JORNALISTICO

DISCIPLINA:
JORNALISMO E DISPOSITIVOS MOVEIS

CONTEUDO PROGRAMATICO



http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2017-03/temer-sanciona-leique-permite-terceirizacao-em-atividade-fim-das-empresas
http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2017-03/temer-sanciona-leique-permite-terceirizacao-em-atividade-fim-das-empresas

CONTEUDO PROGRAMATICO
POS-GRADUACAO

AULA 1
DESAFIOS E POSSIBILIDADE MOJO
MEDIACOES E TEMPORALIDADES
MIDIATIZACAO

DE GATEKEEPER A FACT CHECKER

AULA 2

NEWSMAKING

TEXTINHO OU TEXTAO

CONTEUDO VISUAL EM MOVIMENTO
SOM NA CAIXA — E NO FONE DE OUVIDO

AULA 3

PRINCIPAIS AFFORDANCES MOJO
INTERFACE COM AS MIDIAS SOCIAIS
ALGORITMOS

JORNALISMO DE AUTOMACAO

AULA 4
BASTIDORES DA PRODUCAO JORNALISTICA MULTITELAS
APURACAO E CHECAGEM

CONSTRUCAO NARRATIVA

JORNALISMO DE DADOS

AULA 5
DUAS AFFORDANCES DOS APPS
OTIMIZACAO DE SEO

INTERACAO COM REDES SOCIAIS
WHATSAPP COMO MULTIPLICADOR

AULA 6

TENDENCIAS DE CONSUMO

CONSUMIDOR ATIVO

DESAFIOS DO JORNALISMO NA ERA MOBILE
COMBATE A DESINFORMACAO

DISCIPLINA:
PROCESSOS DE PRODUCAO OTIMIZADOS NO JORNALISMO

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

AS EMPRESAS JORNALISTICAS

PRINCIPAIS MUDANCAS NO CONSUMO DA NOTICIA
O JORNALISMO NA ERA DOS DISPOSITIVOS MOVEIS
A INTERACAO NO JORNALISMO CONTEMPORANEO

AULA 2

NARRATIVAS TRANSMIDIA

A ATUACAO DO JORNALISTA EM MULTIPLAS PLATAFORMAS
AS REDACOES INTEGRADAS

A PRODUCAO DE REPORTAGENS HIPERMIDIAS

AULA 3
JORNALISMO GUIADO POR DADOS
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AUTOMACAO DO JORNALISMO
A REALIDADE VIRTUAL INVADE O JORNALISMO
JORNALISMO DE IMERSAO

AULA 4

PESQUISA E APURAGCAO JORNALISTICA

AS FONTES DE INFORMAGCAO

PROSUMIDOR: O NOVO PUBLICO DO JORNALISMO DIGITAL
ASSESSORIA DE IMPRENSA DIGITAL

AULA 5

HIPOTESE DA CAUDA LONGA

O CIDADAO JORNALISTA

TIPOS DE ATUACAO DO CIDADAO JORNALISTA
NOVOS CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

AULA 6

O LOCAL NO AMBIENTE DIGITAL
JORNALISMO DIVERSIONAL

O TRABALHO DO JORNALISTA DIGITAL
ROTINAS E PROCESSO DE PRODUCAO

DISCIPLINA:
RADIOJORNALISMO

RESUMO

O radio é o meio mais instantaneo, imediato, dindmico e de facil acesso aos consumidores,
para transmissédo e acesso de informac¢fes. Desde 0 seu surgimento, ele representa um
espaco de compartilhamento de apreensdes, alegrias e tristezas. Ao mesmo tempo em que
ele pode ser sintonizado no dial de seu radio fisico, resultado do desenvolvimento do
transistor, pode ainda ser ouvido no seu carro ou dispositivo mével enquanto realiza as suas
tarefas do dia a dia. A partir dessa dinamica, procuramos entender nesta disciplina o
desenvolvimento do audio e do radio, contabilizando os grandes marcos histéricos que
proporcionaram a criagdo de um dos meios de construcdo da realidade e do imaginario da
sociedade brasileira e mundial. A linguagem radiof6nica é clara, objetiva e simples, marcada
pela voz, o siléncio, a musica e os efeitos sonoros, sejam para dramatiza¢ao ou transmisséo
de entretenimento e informacdo para gerar a credibilidade da emissora e do emissor de
conteudo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

UMA BREVE HISTORIA DO AUDIO E DA RADIODIFUSAO
AS PRIMEIRAS EXPERIENCIAS NO BRASIL E NO MUNDO
O RADIO NO CONTEXTO SOCIOPOLITICO DAS GUERRAS
A ERA DE OURO DO RADIO

AM, FM, OM, OT E AS ONDAS SONORAS

AULA 2

O MERCADO RADIOJORNALISTICO NO BRASIL

RESPONSABILIDADE TECNICA, SOCIAL E ETICA

LEGISLACAO NO RADIO

INTERESSE PUBLICO, PRESTACAO DE SERVICOS E CREDIBILIDADE
CENARIO PROFISSIONAL ATUAL

AULA 3
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A NOTICIA NO RADIO

HARD NEWS E SOFT NEWS

A PRODUCAO DA NOTICIA EM RADIO
A EQUIPE

O PROGRAMA RADIOJORNALISTICO

AULA 4

RADIOJORNALISMO ESPORTIVO
RADIOJORNALISMO CULTURAL
RADIOJORNALISMO AO VIVO
AUDIORREPORTAGEM
AUDIODOCUMENTARIO

AULA 5

RADIOS COMUNITARIAS
RADIOS LIVRES

RADIOS EDUCATIVAS
RADIOS INSTITUCIONAIS
WEB RADIOS

AULA 6

O RADIO E AS TECNOLOGIAS DIGITAIS

PRODUGCAO E SEGMENTACAO EM TEMPOS DE CONVERGENCIA
AUDIOJORNALISMO

PODCASTS

USO DE DISPOSITIVOS MOVEIS

BIBLIOGRAFIA

e BARBEIRO, H.; LIMA, P. R. de. Manual de radiojornalismo: producéo, ética e internet.
Rio de Janeiro: Campus, 2003.
FERRARETTO, L. A. Radio: teoria e pratica. S&o Paulo: Summus, 2014.
JAVORSKI, E. Radiojornalismo: do analégico ao digital. Curitiba: Intersaberes, 2017.

DISCIPLINA:
NARRATIVAS AUDIOVISUAIS

RESUMO

As narrativas audiovisuais, a narragdo de um fato ou histéria por meio de imagens e sons
(videos e audios), é uma pratica bastante comum na sociedade contemporanea. Vivemos
imersos em producdes audiovisuais. Somos consumidores assiduos, apropriamo-nos das
técnicas e praticas nas nossas rotinas e naturalizamos o uso de videos, sons e conversas
por meio de producdes audiovisuais. Os elementos que comp8em a narrativa audiovisual
vao além da técnica. Faz-se necessario cuidar do enredo, do fluxo, do ritmo que instiga,
entretém e ancora o espectador para seguir o0 movimento das imagens até o final. Nesta
aula, vamos resgatar a caminhada e a evolug¢édo dos meios de comunicagéo e a composi¢cao
da linguagem audiovisual. E por meio da linguagem que compreendemos tudo em nossas
vidas. Assim, para melhor compreendermos a narrativa audiovisual, veremos aspectos
importantes que auxiliam na definicdo e na construcdo das producdes.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

A IMAGEM EM MOVIMENTO

A VIDA E AS NARRATIVAS AUDIOVISUAIS

MIDIATIZACAO DA VIDA OU A VIDA MIDIATIZADA
NARRATIVAS AUDIOVISUAIS EM DIFERENTES PLATAFORMAS
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AULA 2

O TEXTO

A IMAGEM E NARRATIVA
O ELEMENTO IMAGEM
O SOM

AULA 3

A MONTAGEM NA NARRATIVA AUDIOVISUAL

TEMPO E ESPACO: ELIPSES, FLASHBACKS, FLASHFOWARDS E RACCORDS
TECNICAS NA MONTAGEM AUDIOVISUAL: TRANSICOES, LIGACOES
RECURSOS DE COMPUTACAO GRAFICA

AULA 4

CATEGORIAS DE AUDIOVISUAL

TIPOS DE PRODUCOES DAS NARRATIVAS AUDIOVISUAIS (PARTE 1)
TIPOS DE PRODUCOES DAS NARRATIVAS AUDIOVISUAIS (PARTE 2)
TIPOS DE PRODUCOES DAS NARRATIVAS AUDIOVISUAIS (PARTE 3)

AULA S

PLATAFORMAS — TIKTOK, FACEBOOK E INSTAGRAM
NARRATIVAS COMO DOCUMENTOS HISTORICOS
NARRATIVA COMO EXPERIENCIA DO USUARIO PARTE 1
NARRATIVA COMO EXPERIENCIA DO USUARIO PARTE 2

AULA 6

NARRATIVA TRANSMIDIA — JANE AUSTEN
TRANSMIDIA — A DESPEDIDA DA KOMBI
NARRATIVA EM ANALISE (PARTE 1)
NARRATIVA EM ANALISE (PARTE 2)

BIBLIOGRAFIA

ONGARQO, V. Analise critica das midias, e suas narrativas. Curitiba: Intersaberes, 2018.
O Futuro é Agora: Estudo da PwC revela reconfiguracéo da industria de entretenimento
e midia no mundo. PwC Brasil, 2020. Disponivel em: https://www.pwc.com.br/pt/sala-
de-imprensa/artigos/o-futuro-e-agora-estudoda-pwc-revela-reconfiguracao-da-
industria-de-entretenimento-e-midia-nomundo.html.

e PORCELLO, F.; COUTINHO, I. (Org.). 60 anos de telejornalismo no Brasil: historia,
analise e critica. Florianopolis: Insular, 2010.

DISCIPLINA:
COMUNICACAO E REDACAO

RESUMO

Nesta disciplina veremos que usamos a lingua o tempo todo, portanto, é importante o seu
correto uso, para termos uma boa comunicacdo com as outras pessoas e, também, para
se fazer entender, sendo necessario passar as informacg6es de forma adequada.
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AULA 1
COMUNICACAO
LINGUAGEM

AULA 2
O QUE E TEXTO?



https://www.pwc.com.br/pt/sala-de-imprensa/artigos/o-futuro-e-agora-estudoda-pwc-revela-reconfiguracao-da-industria-de-entretenimento-e-midia-nomundo.html
https://www.pwc.com.br/pt/sala-de-imprensa/artigos/o-futuro-e-agora-estudoda-pwc-revela-reconfiguracao-da-industria-de-entretenimento-e-midia-nomundo.html
https://www.pwc.com.br/pt/sala-de-imprensa/artigos/o-futuro-e-agora-estudoda-pwc-revela-reconfiguracao-da-industria-de-entretenimento-e-midia-nomundo.html
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GENEROS TEXTUAIS

AULA 3
TEXTO
ESTRUTURA DO TEXTO

AULA 4
VICIOS DE LINGUAGEM
CONSTRUCAO DE FRASES

AULA 5
DUVIDAS DA PRODUCAO TEXTUAL
PONTUACAO

AULA 6
CLASSES GRAMATICAIS
CLASSES DE PALAVRAS

BIBLIOGRAFIA

e VALLE, Maria Lucia Elias. Nao erre mais: lingua portuguesa nas empresas. Curitiba:
Intersaberes, 2013.

DISCIPLINA:
ETICA E LEGISLACAO NO JORNALISMO

RESUMO

Vocé costuma refletir sobre alguns dos seus habitos ou costumes na convivéncia com
amigos e familiares? Ou quando interage com desconhecidos em algum ambiente social?
As vezes agimos de determinada maneira por for¢a do habito ou por um costume adquirido
desde a infancia. Neste material falaremos da moral, que € um conjunto de normas,
proibicdes e valores impostos por costumes, politica, religido, filosofia e ideologia, e também
da Etica, que é uma reflexo critica sobre essas regras. Isso tudo no contexto que mais nos
interessa: o do Jornalismo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

O QUE E ETICA

DEFINICAO CONCEITUAL DE ETICA, DEONTOLOGIA E MORAL
A ETICA JORNALISTICA

A DEONTOLOGIA JORNALISTICA

O ETHOS JORNALISTICO

AULA 2

DESENVOLVIMENTO DA COMUNIDADE JORNALISTICA
SURGIMENTO DA PROFISSAO E VALORES COMPARTILHADOS
AUTONOMIA E CONSELHOS PROFISSIONAIS

A ORIGEM DO CODIGO DE ETICA DOS JORNALISTAS
NORMAS, REGRAS, CONVENCOES E LEIS

AULA 3

PRINCIPIOS DE VERDADE

SIGILO DE FONTE

DECLARACOES EM OFF E CAMERA ESCONDIDA
DIREITO AO CONTRADITORIO

INVASAO DE PRIVACIDADE
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AULA 4
DIREITO A INFORMACAO

DIREITO A PRATICA PROFISSIONAL E LIBERDADE DE IMPRENSA
DIREITO DE RESPOSTA

CLAUSULA DE CONSCIENCIA

DILEMAS ETICOS NO JORNALISMO

AULA 5

DIREITO AUTORAL NO JORNALISMO
A OBRA INTELECTUAL

O PLAGIO E AS PENALIDADES
DIREITO MORAL E PATRIMONIAL
REGISTRO DE PROPRIEDADE

AULA 6

LEGISLACAO DA RADIODIFUSAO E JORNALISMO

A LEI DA MIDIA DEMOCRATICA

LEGISLACAO TRABALHISTA PARA O JORNALISMO

CONVENCAO COLETIVA DE TRABALHO E ACORDO COLETIVO DE TRABALHO
JORNADA ESPECIAL DE JORNALISTA

BIBLIOGRAFIA

BONA, N. C. Jornalismo na sociedade. Curitiba: InterSaberes, 2017.
BORTOLOTTI, P. Por uma deontologia aplicada. In: CARVALHO, G. (org.). A Etica no
Jornalismo brasileiro: conceitos, praticas e normas. Curitiba: InterSaberes, 2019.

e BUCCI, E. Sobre Etica e imprensa. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2008.

DISCIPLINA:
JORNALISMO E SEGMENTACAO

CONTEUDO PROGRAMATICO

AULA 1

O JORNALISMO ESPECIALIZADO

BASES PARA SEGMENTACAO
ESPECIALIZACOES E DESDOBRAMENTOS
O JORNALISMO DE REVISTA

AULA 2

A COBERTURA DO JORNALISMO POLITICO
AS FONTES DO JORNALISMO POLITICO
JORNALISMO INVESTIGATIVO
JORNALISMO POLICIAL

AULA 3

A LINGUAGEM DO JORNALISMO ECONOMICO
JORNALISMO CIENTIFICO

A LINGUAGEM DO JORNALISMO CIENTIFICO
JORNALISMO AMBIENTAL

AULA 4

PERFIL E ENTREVISTA

A CRITICA NO JORNALISMO CULTURAL
JORNALISMO ORGANIZACIONAL
JORNALISMO VISUAL
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AULAS

A LINGUAGEM DO JORNALISMO ESPORTIVO

FORMATOS E TECNOLOGIAS NO JORNALISMO ESPORTIVO
JORNALISMO INTERNACIONAL

DESAFIOS PARA A COBERTURA INTERNACIONAL

AULA 6

JORNALISMO E HIPERSEGMENTACAO NA INTERNET
CONSUMO DE NOTICIAS NO YOUTUBE
JORNALISMO AMADOR

JORNALISMO REGIONAL E HIPERLOCAL

DISCIPLINA:
JORNALISMO E SOCIEDADE

RESUMO

Nesta disciplina, conheceremos o0s aspectos histéricos que revelam a importancia das
trocas de informagéo para o desenvolvimento humano, as formas de se comunicar e de
gue modo a tecnologia contribuiu para isso, considerando as abordagens teéricas da
Comunicacgao.
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AULA 1
A IMPORTANCIA DA INFORMAGCAO NA SOCIEDADE

O PAPEL DA COMUNICACAO NA SOCIEDADE

INTRODUCAO AS TEORIAS DOS MEIOS DE COMUNICACAO DE MASSA
O PAPEL DO JORNALISMO NA SOCIEDADE

DEFINICAO CONCEITUAL E CARACTERISTICAS DO JORNALISMO

AULA 2

O JORNALISMO COMO CONHECIMENTO
RECONHECIMENTO E SELECAO DOS ACONTECIMENTOS
OS CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

OS VALORES-NOTICIA

DEFINICAO DE NOTICIA

AULA 3

A OBJETIVIDADE JORNALISTICA
JORNALISMO COMO VERDADE
JORNALISMO COMO INSTITUICAO
JORNALISMO COMO PROFISSAO
JORNALISMO COMO CIENCIA

AULA 4

JORNALISMO, AUTONOMIA E LIBERDADE
A SUBJETIVIDADE NO JORNALISMO
DEFINICAO DE REPORTAGEM

GRANDES NOMES DA REPORTAGEM |
GRANDES NOMES DA REPORTAGEM Il

AULA 5

O JORNALISMO COMERCIAL

AS ESPECIALIDADES DO JORNALISMO COMERCIAL
O JORNALISMO ALTERNATIVO




CONTEUDO PROGRAMATICO
POS-GRADUACAO

O JORNALISMO NA ERA DIGITAL
AS INSERGCOES DO JORNALISMO COMO PROFISSAO

AULA 6
O PERFIL PROFISSIONAL DOS JORNALISTAS
RESPONSABILIDADES E RISCOS DA PROFISSAO
O CONSUMO DA INFORMAGAO

JORNALISMO PARA AS MASSAS

JORNALISMO PARA SEGMENTOS
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